
 

 

  

Xây dựng Kế hoạch 
Truyền thông 
Tài liệu tham khảo cho những người hoạt 
động trong lĩnh vực truyền thông 
 
[Viết "Kế hoạch truyền thông" ("Communication Strategy" hay "Communication 
Plan") không phải là một khoa học, mà là một nghệ thuật. Bởi vậy mà nó rất đa 
dạng, biến hóa và rất khó tìm ra một mẫu số chung, một mẫu "chuẩn", "hoàn 
hảo" nào.] 
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